[bookmark: _yuvlan8m4qmz]Análise de Mercado e Conteúdo — TikTok
[bookmark: _9qpf6cv3270a]1. @sonho.store https://www.tiktok.com/@sonho.store?is_from_webapp=1&sender_device=pc
[bookmark: _rtng8pxlf16k]1. Mapeamento do Perfil
· Perfil: @sonho.store
· Seguidores: 3.737
· Tipo: Loja/marca de colchões
· Frequência de postagem: 1 a 2 vídeos por semana
· Uso de influenciadores / UGC: Não utiliza
Observação estratégica:
Perfil pequeno em seguidores, porém com capacidade comprovada de viralização pontual, o que justifica sua inclusão na análise como player relevante em conteúdo (não em escala).

[bookmark: _rxjp2s1ih4dn]2. Performance Geral do Conteúdo
· Possui 3 vídeos acima de 100 mil visualizações
· Possui 1 vídeo com aproximadamente 900 mil visualizações
· A maioria dos outros vídeos:
· Não ultrapassa 1.000 visualizações
· Tem poucas curtidas
· Quase nenhum comentário
Diagnóstico:
O perfil não tem performance consistente. Ele depende de picos isolados de viralização, sem sustentação orgânica contínua.

[bookmark: _cynelj30j4ae]3. Análise de Conteúdo — Formatos que Performaram Melhor
[bookmark: _vcexj276tu3g]Vídeos virais analisados:
[bookmark: _mhxaljh5t31z]3.1 Produto “exótico” / diferencial visual
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS5nRBC7X/
· Produto apresentado foge do padrão comum (travesseiro diferente)
· Forte apelo visual e curiosidade imediata
· Performance impulsionada pela novidade, não pela marca
Insight:
Produtos visualmente diferentes têm alto potencial de alcance mesmo em perfis pequenos.

[bookmark: _a47auz586mfk]3.2 Gancho com notícia de jornal
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS5nRL4X3/
· Uso de notícia como elemento de autoridade
· Gancho forte no início do vídeo
· Chama atenção e gera retenção inicial
Crítica recorrente do público:
Demora excessiva para chegar ao assunto principal, o que afeta a retenção ao longo do vídeo.

[bookmark: _waz8ji61uz3o]3.3 Conteúdo educacional — ranking das melhores marcas
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS5nRaDWM/
· Vídeo listando as melhores marcas de colchões
· Conteúdo direto e utilitário
· Ajuda o consumidor na tomada de decisão
Insight:
Conteúdos educacionais simples e comparativos têm alto potencial de alcance e geram autoridade.

[bookmark: _9x45tplfelc]Resumo dos formatos vencedores
	Formato
	Performance
	Motivo

	Produto exótico
	Muito alta
	Curiosidade visual

	Gancho com notícia
	Alta
	Autoridade + atenção inicial

	Educacional (ranking)
	Alta
	Ajuda na decisão de compra



[bookmark: _6enjsqq6eoqs]4. Frequência de Postagem
· Posta 1 a 2 vezes por semana
· Baixa constância de testes de formato
· Pouco reaproveitamento de formatos vencedores
Impacto:
A baixa frequência dificulta a replicação dos virais e o aprendizado do algoritmo.

[bookmark: _mnyenuya0gol]5. Análise de Comentários (PRIORIDADE)
[bookmark: _l8uezest2oza]Principais perguntas dos usuários:
· “Qual o preço?”
· “Onde compra?”
· “Onde acha esse produto?”
· “Esse colchão/travesseiro é bom?”
[bookmark: _1kvlalvg9bfg]Elogios observados:
· Produto chama atenção
· Interesse explícito em comprar
· Curiosidade positiva sobre o funcionamento
[bookmark: _1wz1iftbfzan]Críticas recorrentes:
· Vídeos demoram para chegar ao ponto
· Conteúdo considerado “enrolado” em alguns casos
[bookmark: _6i4rl4leym1u]Comportamento da marca nos comentários:
· Respostas direcionam apenas para o link do site
· Pouca explicação direta
· Baixo estímulo à conversa
Insight crítico:
Existe intenção de compra, mas a marca não explora o comentário como ferramenta de conversão e engajamento.

[bookmark: _56vltxg4phjl]6. Sentimento Geral do Público
· Predominantemente positivo nos vídeos virais
· Interesse genuíno quando o conteúdo entrega rápido
· Frustração quando o vídeo promete algo e demora a mostrar

[bookmark: _3v4xgknkxmve]7. Lacunas e Oportunidades de Mercado
[bookmark: _nwplzdip7pot]O que o público pede e a marca não entrega:
· Respostas claras sobre preço nos comentários
· Conteúdo direto, sem introduções longas
· Mais vídeos educacionais e comparativos
· Continuidade dos formatos que já funcionaram
[bookmark: _4mayfo903j87]Oportunidades claras:
· Transformar perguntas frequentes em vídeos
· Explorar mais testes de produto
· Criar séries educacionais curtas
· Usar comentários como ponto de engajamento
· Testar UGC ou creators pequenos

[bookmark: _a1xnjdq0sl7y]8. Conclusão Estratégica
A @sonho.store:
· Não é grande em escala
· Mas já validou formatos que funcionam no TikTok
· Falta consistência, estratégia de comentários e foco em retenção












2. @bfcolchoes
https://www.tiktok.com/@bfcolchoes?is_from_webapp=1&sender_device=pc
Seguidores: 141.800
Posicionamento: Marca consolidada, presença nacional, foco em autoridade e volume.
[bookmark: _ho3u77qwukxb]Links de referência (vídeos analisados)
· Vídeo com Lia Dias (humor / influenciadora):
https://vt.tiktok.com/ZS5n8dH5J/
Views: ~390k
· Mulher abrindo e mostrando colchão novo (UGC):
https://vt.tiktok.com/ZS5n8yFQe/
Views: ~1.3M
· Mulher apresentando e narrando sobre o colchão (UGC):
https://vt.tiktok.com/ZS5nRojL3/
Views: ~74k
[bookmark: _d3b4gect0hng]Performance geral
· Média baixa de views em vídeos comuns (~700 views).
· Picos expressivos quando usam influenciadores ou UGC.
· Curtidas e comentários em geral baixos, mas aumentam nos vídeos de prova social.
[bookmark: _earkg7pvtqr3]Formatos que performaram melhor
1. UGC (pessoas reais mostrando o produto em casa)
· Conteúdo de unboxing e primeira impressão.
· Forte identificação do público.
2. Influenciadores (Lia Dias)
· Transferência de autoridade e alcance.
3. Humor e educativo
· Conteúdos leves, explicativos e menos “venda direta”.
[bookmark: _w3za8mzbedz7]Frequência de postagem
· Boa frequência e constância.
· Publicações regulares ajudam na presença, mas não garantem alcance sem formato certo.
[bookmark: _4zqilhpyqz08]Uso de influenciadores / UGC
· Sim, uso estratégico e comprovadamente eficiente.
· UGC supera conteúdos institucionais.
[bookmark: _3u5hxr2zbcaa]Análise de comentários (prioridade)
Principais dúvidas:
· “Onde compra?”
· “Qual colchão é ideal para mim?”
· “Esse colchão é bom?”
· “Qual o valor?”
Sentimento geral:
· Predominantemente positivo.
· Confiança na marca.
· Interesse real de compra.
Padrão de comportamento do público:
· Busca validação antes da compra.
· Quer confirmação social (“é bom mesmo?”).
[bookmark: _c4yqbmccyitl]Indicadores de atenção
· Desbalanceamento claro entre views e curtidas, sinal de:

· Conteúdo assistido, mas não envolvente.

· Falta de gatilhos emocionais ou de interação.

· Comentários baixos indicam:

· Público passivo.

· Marca não conduz a conversa.

· Comparações (antes/depois, expectativa vs realidade).

· Retomar consistência de postagem para recuperar alcance.
[bookmark: _d73mqipkmear]Oportunidades claras
· Escalar ainda mais UGC espontâneo e guiado.

· Criar séries educativas respondendo dúvidas comuns (dor nas costas, peso, durabilidade).

· Trabalhar melhor CTA para converter interesse em ação.

· Explorar mais vídeos “pessoa comum + experiência real”.























3. @camainbox
https://www.tiktok.com/@camainboxoficial?is_from_webapp=1&sender_device=pc

[bookmark: _lyu2b9htkkjb]1. Mapeamento do Perfil
· Perfil: @camainbox
· Seguidores: ~20.000
· Frequência de postagem: Regular historicamente, mas quase inativo em dezembro e início de janeiro
· Uso de influenciadores / UGC: Sim (criadores, influenciadores e vendedores aparecem em vídeos)
Contexto:
Perfil de tamanho médio que já produziu conteúdo variado, com potencial de alcance, mas que mostrou interrupções de atividade — um fator que pode impactar negativamente o algoritmo e o engajamento contínuo.

[bookmark: _8r7n0gxm9dze]2. Performance Geral do Conteúdo
Vídeos de referência enviados:
1. POV / estilo narrativo:
https://vt.tiktok.com/ZS5nLVE8x/
Views: ~170.000
2. Unboxing com influenciadora (Duda Machado):
https://vt.tiktok.com/ZS5nL4pE9/
Views: ~120.000
3. Trend com vendedores:
https://vt.tiktok.com/ZS5nLtaCb/
Views: ~70.000
Performance média fora desses vídeos:
· Cerca de 4.000 views por vídeo
· Baixo número de curtidas em relação às visualizações
· Poucos comentários

[bookmark: _djc6g8xriqkp]3. Análise de Conteúdo — Formatos que Performaram Melhor
[bookmark: _a4ujil35jkeb]3.1 Estilo “POV” / storytelling
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS5nLVE8x/
Formato: POV narrativo
Por que performou:
· Abordagem pessoal e próxima
· Linguagem que se aproxima do formato orgânico do usuário
· Conteúdo menos “comercial” e mais experiencial
Insight:
Histórias e narrativas que simulam perspectiva pessoal tendem a engajar mais, especialmente quando mostram conforto ou sensação de uso.

[bookmark: _afwqm7xug6zf]3.2 Unboxing com influenciadora (Duda Machado)
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS5nL4pE9/
Formato: Unboxing + prova social
Por que performou:
· Influenciadora adiciona credibilidade
· Expectativa x realidade gera curiosidade
· Público tende a assistir até o final para ver a reação real
Insight:
Unboxings com pessoas conhecidas ou com forte personalidade ainda são um dos formatos mais efetivos para gerar views no nicho.

[bookmark: _v33f9fk4x3nd]3.3 Trend com vendedores
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS5nLtaCb/
Formato: Trend + branded
Por que performou:
· Aproveita uma trend popular do TikTok
· Humaniza a marca ao mostrar vendedores se engajando
· Performance moderada em comparação aos outros 2 vídeos
Insight:
Trends funcionam como “curiosidade de algoritmo”, mas não necessariamente geram comentários ou conversão.

[bookmark: _68pvx1edo5wb]4. Frequência de Postagem
· Antes: boa frequência relativamente constante
· Agora: queda de atividade em dezembro e começo de janeiro
· Impacto estratégico:
· A falta de consistência reduz alcance orgânico
· Algoritmo valoriza regularidade

[bookmark: _672psv21cbd]5. Uso de Influenciadores / UGC
· Sim, utiliza influenciadores e UGC, como mostra o unboxing com Duda Machado
· Conteúdos com pessoas reais e creators performam bem superior ao conteúdo institucional
Pontos fortes do UGC no perfil:
· Prova social real
· Aproximação humana
· Conteúdo menos “vendável” e mais experiencial
Limitações observadas:
· Falta de profundidade no storytelling
· Baixo estímulo à interação

[bookmark: _b5mz4i47hw2a]6. Análise de Comentários (PRIORIDADE)
Principais dúvidas observadas nos vídeos:
· “Qual é o valor?”
· “Qual o nome do modelo?”
· “Quais tamanhos estão disponíveis?”
· “Ele é confortável?”
Feedback geral do público:
· Predominantemente positivo quando há comentário
· Pessoas curiosas e interessadas
Pontos críticos:
· A marca raramente responde dúvidas nos comentários
· CTA fraco (não convida usuário a interagir)
Engajamento observado:
· Curtidas baixas em relação a views
· Comentários quase inexistentes mesmo em vídeos com dezenas de milhares de views

[bookmark: _6x1whfaeug8d]7. Diagnóstico Estratégico
[bookmark: _4zzk5kfd22jn]Pontos fortes do perfil:
· Capacidade de alcançar views substanciais em formatos certos
· Uso de UGC e influenciadores com bom resultado
· Vídeos estilo POV e unboxing claramente performam melhor
[bookmark: _v1twrxcvwxix]Pontos fracos:
· Falta de consistência e regularidade
· Baixo engajamento real apesar de público presente
· Marca não capitaliza as perguntas frequentes
· Fraco estímulo de engajamento nos roteiros

[bookmark: _a63kvjxml0ug]8. Oportunidades e Lacunas de Mercado
[bookmark: _4f73n6wwtysi]O que o público pede e o perfil não explora bem:
· Respostas claras e rápidas nas legendas e nos comentários
· Conteúdos que respondem diretamente às dúvidas comuns
· Videos educacionais sobre conforto, durabilidade, materiais
· Colocar call to action no final de cada vídeo
















[bookmark: _76r8iea51lka]4. @alecrimcolchoes
[bookmark: _2mb7qzev2ho3]https://www.tiktok.com/@alecrimcolchoes?is_from_webapp=1&sender_device=pc   

[bookmark: _759h36rd31dj]1. Mapeamento do Perfil
· Perfil: @alecrimcolchoes
· Seguidores: ~15.000
· Posicionamento percebido: Marca local/regional com forte aposta em humor e memes, pouco foco em produto.
Contexto:
Perfil que não joga o jogo tradicional de e-commerce. Atua muito mais como entretenimento contextualizado no nicho do que como vitrine de colchões.

[bookmark: _f09hx2df4b0c]2. Performance Geral do Conteúdo
[bookmark: _91rwmrezi3g]Vídeos virais de referência
1. Meme (humor) — 2.2M views
https://vt.tiktok.com/ZS57TUCja/
2. Filtro + humor — 1.3M views
https://vt.tiktok.com/ZS57Tttum/
3. Meme (humor)
https://vt.tiktok.com/ZS57TQCH4/
4. Meme com tema em alta (Vini Jr. e Virgínia)
https://vt.tiktok.com/ZS57wMEGM/
[bookmark: _et723j67etzc]Distribuição de views
· Extremamente volátil:
· Alguns vídeos com 100 views
· Outros com 10k–20k
· E picos massivos acima de 1M
· Algoritmo responde muito bem quando:
· Meme está alinhado com tema quente
· Humor é simples e contextual

[bookmark: _2ag96j8637q6]3. Análise de Conteúdo — O que Performou Melhor
[bookmark: _hu4w0x5qij1]3.1 Memes e humor contextual
Formato dominante e mais eficiente
· Piadas rápidas
· Referências culturais atuais
· Uso de acontecimentos do momento (celebridades, trends, notícias pop)
Insight-chave:
A marca entende que TikTok é palco, não vitrine. O colchão é quase um coadjuvante.

[bookmark: _tnah4o9fy5tl]3.2 Uso de filtros do TikTok
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS57Tttum/
· Filtro como elemento central do vídeo
· Humor simples, visual e imediato
· Alto potencial de compartilhamento
Insight:
Filtros reduzem esforço cognitivo do usuário → mais retenção → mais entrega.

[bookmark: _6ka35wbrppkt]3.3 Temas em alta (trendjacking)
🔗 https://vt.tiktok.com/ZS57wMEGM/
· Apropriação de assuntos que já estão no hype
· Colchão entra como pano de fundo narrativo
Insight:
Trend primeiro, produto depois. Nunca o contrário.

[bookmark: _4hiiq5rtq8va]4. Frequência de Postagem
· Baixa frequência
· 2 vídeos/mês
· Às vezes 3/mês
· Sem calendário aparente
Impacto:
· Não constroem constância
· Dependem exclusivamente de “acertos criativos”
· Quando acerta, o alcance explode; quando não, morre rápido

[bookmark: _q6gabwuq43r9]5. Uso de Influenciadores / UGC
· Não utilizam UGC
· Não utilizam influenciadores
· Conteúdo 100% proprietário e criativo
Insight:
Toda a tração vem da ideia, não da pessoa.

[bookmark: _urhviyinen7d]6. Análise de Comentários (PRIORIDADE)
[bookmark: _541khgwpz544]Comportamento do público
O que as pessoas fazem nos comentários:
· Riem
· Brincam
· Continuam a piada
· Marcam amigos
O que NÃO acontece:
· Perguntas sobre preço
· Perguntas sobre conforto
· Perguntas sobre compra
· Perguntas sobre produto
[bookmark: _s13647sr045s]Sentimento geral
· Altamente positivo
· Público elogia:
· Criatividade
· Marketing
· Humor da marca
Engajamento:
· Boa quantidade de curtidas
· Comentários orgânicos, naturais e frequentes nos memes

[bookmark: _4bpgpfzb5qoc]7. Diagnóstico Estratégico
[bookmark: _tq7tmkf7zulj]Pontos fortes
· Excelente leitura de cultura de TikTok
· Domínio de memes e trends
· Capacidade de viralizar mesmo com baixa frequência
· Engajamento genuíno (não forçado)
[bookmark: _hdx5qmvhcz3h]Limitações claras
· Produto praticamente invisível
· Nenhum funil implícito de conversão
· Audiência se relaciona com a piada, não com a marca de colchão
· Não captura intenção de compra

[bookmark: _v33ds2fvkjyf]8. Oportunidades e Lacunas de Mercado
[bookmark: _c4z4umlnqzix]O que esse perfil mostra sobre o mercado:
· Humor funciona muito bem no nicho colchão
· Viral não depende de produto, depende de contexto cultural
· É possível gerar milhões de views sem UGC ou influenciador
[bookmark: _y10izmjc4p8]O que não está sendo explorado:
· Converter atenção em curiosidade de produto
· Responder ou provocar dúvidas (mesmo que de forma humorística)
· Criar pontes entre entretenimento e valor percebido


























